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FRANÇOISE ERNOTTE : Médiatrice Graphisme 

HUBERT DELOUVROY : Médiateur Web 

ANNABEL SOUGNÉ : Médiatrice Photo 
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COMMANDITAIRE 
1.1 LA MARQUE 



COMMANDITAIRE 
1.2 MADAME SUPERTRASH 





BRIEFING 

1.  Campagne de lancement 

2.  Choix de l’identité visuelle 

2.1 BRIEFING CLIENT 



BRIEFING 

•  Marque-fille de SuperTrash 

•  Contrainte : distribution en magasins spécialisés 

•  Budget : 80.000€ 

•  Zone géographique d’application : Flandre 

•  Présence digitale & interaction 

2.2 DIRECTIVES 



OBJECTIF
MARKETING

Notoriété

OBJECTIFS DE
COMMUNICATION

Informer de l’existence de Madame 
SuperTrash

Construire une identité visuelle et 
graphique

Créer de l’interaction entre la marque et 
ses consommatrices

BRIEFING 
2.3. OBJECTIFS 





ANALYSE DU MARCHÉ 
3.1 MARCHÉ 





ANALYSE DU MARCHÉ 

•  Marché peu différencié  

–  Communication 

–  Marques 

 

•  Communication décalée : Unique Buying Proposition 

–  Consommatrice au centre de la communication 

–  Lifestyle  

 

 

3.2 CONSTATS 



ANALYSE DU MARCHÉ 
3.3 POSITIONNEMENT 
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CIBLE 
4.1. CRITÈRES SOCIODÉMOGRAPHIQUES 

23-30 



CIBLE 
4.2. PERSONA 





MADAME SUPERTRASH 
5.1 VALEUR DE MARQUE 



MADAME SUPERTRASH 
5.2. MISSION, VISION, VALEURS 

MISSION
Offrir des sous-vêtements sophistiqués, 
sexy, glamours, trendy et de qualité

VISION
La femme actuelle séduit grâce à son 
audace et par sa personnalité, qu'elle 
affirme librement

VALEURS

Audace, imprévisibilité

Sophistication

Cosmopolite, tendance





CAMPAGNE 
6.1 MESSAGE DE LA CAMPAGNE 



CAMPAGNE 
6.2 STRATÉGIE GLOBALE 
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Audaciously different

Lingerie Size Guide

Measure your european bra size

1. Band size

2. Bust size

3. Cup size = Bust size - Band size

 13 cm = A(dventurous)  19 cm = D(aring) 
 15 cm = B(old)  21 cm = E(nterprising)
 17 cm = C(ourageous)  23 cm = F(earless) 

4. Bra size = Band size + Cup size (Ex : 80C)

Measure your european panty size

1. Waist size

2. Hip size

3. Panty size

 Panty size 34 36 38 40 42
 Waist size 60-64 65-69 70-74 80-84 85-89
 Hip size 84-88 89-92 93-97 98-102 103-107

Find the perfect match with Madame SuperTrash 

If you want professional help and advice, 
visit one of our retailers

madamesupertrash.be/stores

BUY ONLINE

supertrash.com



































CAMPAGNE 
6.3 MEDIA PLANNING 





79.991€
PHASE 1 PHASE 2

BUDGET 
7.1 RÉPARTITION DU BUDGET 



45.014€

Elle Party
37,39 %

Presse Mag
5,23 %

Store S.T.
0,35 %

Store Sp.
11,96 %

Digital
1,49 %

BUDGET 
7.2 RÉPARTITION DU BUDGET: PHASE 1 



34.977 €

Presse Mag
31,37 %

Store S.T.
3 %

Backstage
5,6 %

Store Sp.
2,74 %

Digital
0,63 %

BUDGET 
7.3 RÉPARTITION DU BUDGET: PHASE 2 















LA CAMPAGNE EST… 

•  Créative  

•  Pertinente  

•  Légitime 




